캐나다 보안및 IT 전문 유통 시장 진출 프로젝트 사업 안내
 2006년 7월 3일

캐나다, 미주 해외 지원 센터

나노브 마켓팅
프로젝트 사업 배경

· 캐나다 보안/IT 시장 규모(2004년 1375억불)의 지속 적인 증가 추세와 한국 제품의 진출 잠재력 증가

· 보안/IT  유통 업체를 Target으로 하여 현지 수출 지원 센터의 전문성을 활용 하여 한국 중소기업의 실정에 맞는 현실성 있는 대안 제시: 유통망에서 찿고 있는 상품 제조 업체 발굴
· 캐나다를 북미시장 시범 시장으로 하여 특수 품목 맞춤형 집중 지원을 통한 결과를 토대로 추후 미국 시장 공략 방안 제시 
프로 젝트 사업 목적
캐나다 보안/IT 유통망에 진출 가능성 높은 품목 생산 업체를 발굴하여 단기간내 수출 성약이 가능 할수 있도록 집중 지원하는 프로 젝트사업.
프로 잭트 사업 내용
1. 나노브 마켓팅 프로젝트 사업 내용 
· 수출 가능성 높은 품목 파악

· Road Show, 전시회 진행
· 제품 홍보및 판촉
2. 나노브 마켓팅 프로잭트 사업 내역

· 사전 마켓팅 활동:  기존 Database, 판촉망을 통한 상품소개로 행사전 딜러 관심도 파악및 구매 의욕 유도
· 유통망 상품 홍보 :  IT - Tech Data. Future Shop       
보안- Burtek, ADI - Honeywell

· 홍보: 효과 있는 전문 잡지 광고를 통한 홍보 활동
· 캐나다 Road Show: 
보안/IT Roadshow: 2006년 7월 26일 – 8월 2일

Road Show 도시: 캘거리, 밴쿠버

Road Show 장소: 호텔, 제품 시연장, 업체 전시장등 품목별 

 생생한 현실감 있는 유통 현장 답사
· 나노브 마켓팅에서는 딜러를 초청하여 샘플 상품 시연.

· 나노브 마켓팅에서는 유관 품목 유통망 업체에 방문하여 업체에서 제공한 샘플과 제품 홍보  .

· 캐나다 보안/IT 전시회 한국관 참가: Road show 결과에 따라 별도 프로젝트 계획중.  
   
      전시회: 2006년 10월 17일 – 2006년 10월 19일, 토론토

· 후속 지원: 상담, 전시 결과에 대해 관심도 있는 업체를 지속적으로 접촉. 성약시 통관및 내륙운송, 물류센터를 이용한 적기공급, 금융이용, 반송 처리에 관한 해결 방안 제시. 
3. 프로젝트 참가 경비
전체 예산(2600만원)의 80%를 중소기업 진흥 공단에서 지원 하고 8개 참가 중소기업체에서는 20% (65만원)의 경비 소요. 신청은 공단 홈페이지에서 접수중
4. 프로젝트 참가 대상 업체 선정
     대상 업체: 실속있는 마켓팅을 희망 하는 전문 보안/IT 업체로 단기간에 집중적인 마켓팅 노력이 필요한 8 업체. (품목별 중복 불가, 가능성 있는 품목 생산 업체 우선 선정) 
5. 프로젝트 기간:  2006년 7월 3일 – 2006년 8월 31일
보안/IT 유망 품목군

· 보안 제품군: Cash Register용 DVR (NCR, Panasonic, America Video Equipment등의 회계 프로그램과 호환),  LCD with built-in DVR, Speed Dome, IR LED Camera

· IT/보안: IP Camera, PTZ Web camera, DVR내장 Network LCD, 방수 LCD (Waterproof LCD TV), 야외용 LCD, Quad LCD, 대형 Commercial LCD Display

· IT/Access Control: Electric Strike (AC/DC), Video-door-phone (Teledoorbell: 전화, TV, Video), Electric Door lock, Home Automation Video Entry System, 지문인식 Door lock, 홍채 인식 Door lock등 Biometric Access Control System 
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